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RESUMEN

Como ha venido sucediendo en otros paises europeos y, previamente,
en las economias mas desarrolladas de Asia Oriental y en los Estados Unidos,
el consumo masivo de productos culturales japoneses se ha disparado en
Espafia en los ultimos afios. Se trata de un desembarco de las industrias
culturales niponas al que han contribuido especialmente los sectores mas
jovenes de la poblacion. A través de una sistematizacion de los ultimos datos
disponibles, este articulo presenta en primer lugar la evoluciéon del consumo de
manga y anime en Espafa. Este consumo se ha vehiculado a través de vias
tradicionales de distribucion (editoras y grandes grupos mediaticos), pero mas
recientemente, también por vias no convencionales. En este sentido, se
apuntan las lineas de una emergente subcultura que, a través del uso intensivo
de las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacion, se ha abonado a
un nuevo niponismo, sustancialmente diferente por el tipo de cultura que
trasmite.



